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eSS MINI CHALLENGE.
MEDIENPRASENZ TV 2008.

- Anzahl von TV-Beitragen uber die MINI CHALLENGE pAl)
- Berichtszeitim TV 54:08:12 h
- Kummulierte Brutto Reichweite der TV-Beitrage 10,77 Mio
- zusatzl. Medienkooperation Prosieben* (27 Trailer) 20,06 Mio
- Werbewert der Medienkoop mit ProSieben 400.000 E
- Reichweite TV gesamt 30,83 Mio
- Werbewert TV gesamt in Euro 2.958.349 E

Beobachtungszeitraum: April bis 30. Oktober 2008

Quelle: Sport + Markt Medienanalyse [ ProSieben - Zielgruppe: 14-49 Jahre



S5 MINI CHALLENGE.
MEDIENPRASENZ PRINT 2008.

- Anzahl der Publikationen mit Bezug
auf die MINI CHALLENGE

- Auflage der Print-Berichte

- zusatzl. Medienkooperation Auto Bild* (12 Seiten)
- Werbewert der Medienkoop mit Auto Bild

- Auflage Print gesamt
- Werbewert Print gesamt in Euro

Beobachtungszeitraum: Januar bis 30. Oktober 2008

Quelle: Cision | Observer [ Axel Springer Verlag

669
23,18 Mio

1,10 Mio
150.000 E

24,28 Mio
901.184 E



weas  MINI CHALLENGE.
MEDIENPRASENZ ONLINE 2008.

- Anzahl der Online-Berichte mit Bezug
auf die MINI CHALLENGE 610

- Summer der Online-Visits gesamt : 1.802 Mio

Beobachtungszeitraum: Januar bis September 2008

Quelle: Cision [ Observer



